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HVORDAN NA UT PA SOSIALE MEDIER



Sosiale medier
0g nettsider




Hva passer nar?

AAktualitet og nyhetery sosiale medier

AVarig informasjoy, nettsiden O

ATing som sies i sosiale medier er glemt
om kort tid
ATing som legges ut pa nettsidene ligger

der arkivert i «evig tid» og kan google
frem nar som helst.



Samspillet

ASosialemedier
AOfte
AKort
AEnkelt

ANettsiden
AKunen gang.ett sted
AKvalitet

Narsosialemedierlenkerinn til
nettsidenbidrar sosialemediermed
trafikk, mensnettsidengir kvalitet il
budskapetsomspresi sosialemediet
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PUSH og PULL

ASosiale medier sprer informasjon
ANettsidene lagrer informasjon O
ASosiale medier er en ropert

ANettsiden er et arkiv

ASosiale medier lgper etter deg
ANettsidene m& man oppsgke selv



Nettsider

for fylkes og lokallag



ASosiale medier er en viktig kanal for besgk
til vare nettsider

Sgkemotorer er

: AEnda viktigere-> google / sgkemotorer,
hoveddriveren

av trafikk

AGoogle star for rundto tredeler av all
trafikk til Naturvernforbundets nettsider. '
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AMange sider / saker er mye jobb
Hvordan ¢ lett & miste oversikten

drifte deres

: AFeerre sider
nettsider? ¢ lettere & holde oppdatert
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I AHusk at ingen kommer til vare nettsider

for & surfe eller lete etter nyheter de er
der for a fa svar pa konkrete spgrsmal

ADet er fint med politikk og hgringer Det V|kt|ge

AA lage innhold tar mye tiq bruk tida pa
det som kan bli lest / er viktig

ANB! De som etterlyser arsmeldinga pa
nettsidene har mest sannsynlig veert med
0g skrevet den.

drukner | det
midlertidige




Hold den viktige
Informasjonen

oppdatert

o Io Do Io o

Konta

Hvem sitter i styret na?
Hvordan kan folk komme |

Kt med dere?

Kan o

e bli aktive?

Hvilke saker jobber dere med?
Har dere relevant informasjon

om saker som er viktige | deres
omrade?



Har dere
konkrete

spgrsmal om
nettsida deres?

ATa kontakt med Kristian Ags
ka@naturvernforbundet.no

AEller Martin @degaard
mo@naturvernforbundet.no

AHjelp med & lage nye sider
AEndre pé de eksisterende
AHjelp til strukturering av innhold



mailto:ka@naturvernforbundet.no
mailto:mo@naturvernforbundet.no

Hvorfor -> For a fa svar pa spgrsmal
bruker vi

sgkemotorer?

lkke for a lese nyheter |
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Det handler om & spre buskapet

for de mer avanserte tipsene og verktgyene og direkte og konkret bistand,
kontakt oss direkte pa epodte@naturvernforbunde& mo@naturvernforbundet



En hovedkanal, Facebook
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Ikke tiktok, Ikke Instagram, ikke Snapchat, ikke twitter, ikke youtube, A
Al1S LAYUSNbBauxz Al1S SOKFUXZ A11S



ALegqut saker
ALagegnesaker
ADeleandressaker
AKommentereog diskutere

Hvordan?
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Tre steder du kan spre budskéipet fra &
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1. Spre via egen Facebophgefor lokallaget
2. Spre via egen Facebogkofll
3. Delta | Facebocirupper
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A Tagge meningsfelleigjerne 45 personer hver gang

A Delta i kommentarfeltkun pa gode klimasaker

(Ikke delta i debatten pa saker som er mot 0ss i utgangspunktet)

Kommentarer

0og diskusjoner

A Ordskiftet er taft. Det er et hardt debattklima pa Facebook.

A Hold igjen!
Begrens falelsene, fokuser pa fakta. Ikke la deg rive med.

A Veer kort, konkret og eksplisitt, ikke satire, ikke sarkasme, ei
heller ironi

A Er du redd for & delta, prgv deg i vare Facebgalpper
farst, der er det bare sol og herlighet.




Alnkluder ogsa #
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